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E um prazer redobrado pela condigio de retornar ao convivio dos mineiros, prazer por
estar podendo apresentar o que muitos talvez ndo tivessem visto um dos episddios dessa série
“Nao ¢ o que parece” produzido na TV Futura, prazer maior ainda porque estamos aqui de
certa forma fazendo uma aproximagdo que alarga o campo de possibilidades de pensar as
contribui¢cdes da ciéncia psicolégica para a interpretacdo do mundo, para a constru¢dao das
referéncias socialmente utilizadas para dialogar sobre as varias situagdes no interior da
sociedade que vivemos e de certa maneira, oportunidade de estarmos aqui incluindo a
psicologia como uma disciplina que tem um dever de debrugar-se sobre esse campo que vem
se constituindo nos ultimos 21 anos como uma dimensao fundamental da existéncia social,
referida nos processos mais variados que se multiplicam a cada dia mais de comunicagao
humana, através dos processos de difusdo tecnoldgica, de transformagao tecnologica.

Certamente se a gente pensa em termos da sociedade brasileira, os ultimos 40 anos
(isso vale também para os paises periféricos) 60, 70 de modo geral eles trazem um crescente
papel dos meios de comunicagdo na regulacao dos fluxos da vida no interior da sociedade.
Nos somos cada vez mais o que recebemos como mensagem, o que recebemos como
comunicagdo. Estou chamando aten¢do para necessidade para que a gente, enquanto
psicélogo, possa assumir e encarar essa questdo que ¢ de operar nos nexos complexos e
dificilimos entre o processo de afetagdo que os meios de comunicagdo produzem interferindo,
formatando e estabelecendo referenciais para a produgdo das subjetividades, dos sujeitos e
identidades culturais.

Entdo isso talvez seja o motivo de maior prazer e estar aqui pra isso e de perceber que
nds temos tantos colegas que estdo interessados nisso, que estdo preocupados com isso e que
estdo talvez dispostos a alavancar essa caminhada. Também muito relevante porque isso se da
num quadro institucional no qual esses 6rgaos, CFP, ¢ CRP descobrem de certa maneira,
além dessa dimensdo que acabei de expor agora que essa dimensao relativo a especificamente

ao contetido e impactos, efeitos e afetagdes sobre as subjetividades. Além disso, os Conselhos



de Psicologia descobrem com mais nitidez a questdo do carater fundamental do debate sobre
a democratizagdo dos meios de comunica¢do, da necessidade de que efetivamente seja
exercido um controle social sobre o processo de produgao nas comunicagdes. NOs vivemos
sobre a égide de um Brasil carioca por exceléncia, porque ¢ um Brasil que vai todos os dias
as 20 horas para o Brasil inteiro, como referencial de identificacdo, de comparagdo, de
producao de comportamento, de definicao das modas.

Enfim, nos que temos essas diversidade tdo grande de falares, de sotaques... viram
que nesse video, propositalmente, que causa estranheza, o locutor ¢ pernambucano. Causa
estranheza porque geralmente ndo pode ter sotaque, um locutor supostamente a locugao deve
ser sem sotaque, e aqui o locutor ¢ pernambucano. Foi muito interessante o efeito em alguns
lugares que apresentamos e discutimos, foi muito interessante o efeito dessa marcagdo
marcagdo proposital, escolhida para tal.

Mas isso ¢ para dizer da questdo da identidade cultural, por exemplo, que ¢ uma
questdo super importante. E dizer para as formatacdes de subjetividades que estdo, sem
maquiavelismos, gerenciando interesses por detras da industria da comunicag¢do. Temos uma
colega, Estela Arantes, que estudou o que os jornais do Rio de Janeiro produzem sobre o
tema droga e faz um estudo muito interessante, colecionar aquele tanto de matérias sobre as
drogas. Existe o problema da droga, um problema grave, real e existe o problema da droga
construido pela comunicacdo e sdo duas coisas: uma se apoia na outra, mas ndo sao
exatamente idénticas.

Quer dizer, a producdo de uma populagdo assustada, apavorada que justifica
violéncia policial, que ¢ esse o desdobramento que ele d4, se efetivamente a gente comegar a
achar que os rios de Belo Horizonte estao correndo crack, de que em todas as esquinas estao
vendendo cocaina, todas portas de escola tem entregador de maconha. Isso vai efetivamente
modular um certo tipo de apreciagdo que nds fazemos sobre a realidade, vai de certa forma
estabelecer uma forma de sentir o mundo, um certo modo de subjetivar a experiéncia de estar
no mundo e sem duvida nenhuma esses impactos. Enfim, nds somos psicélogos, nods temos
que lidar com isso ndo pode ser tratado como apenas uma questdo dos antropologos.

Afi vou entrar rapidamente, para trazer a vocés a razdo de ser desse experimento, €
disso que se trata essa série “Nao € o que parece”, foi um experimento que nos pareceu hoje

apos colhermos a retroalimentagdo do nosso trabalho, do produto que “saiu pelo mundo,



ninguém mais ¢ dono” e de repente as interpretacdes se multiplicam , os comentarios, criticas
muito uteis, contribui¢oes.

Entdo nesse momento queria dizer do momento de fazer, de comecar, de pensar isso,
foi um momento de muita inseguranca de nossa parte, mas que nos tinhamos clareza,
primeiro acerca de uma demanda que os psicologos fazem em todos os congressos de que os
Conselhos cuidem de apresentar a imagem de um psicologo. Mas a gente acha esse negocio
tdo furado, porque toda vez que vocé apresenta uma imagem € assina essa imagem, a
sociedade ja estd de certa forma também hoje, alerta para ndo comprar, para desconfiar
daqueles que estdo vendendo. Entdo a demanda ¢ de vender a corporagdo, “Vendam a
corporagao para facilitar a nossa presenca no mercado de trabalho!”, “Vendam positivamente
a nossa imagem!”.

E se a demanda ¢ essa, a gente fez uma andlise critica dessa demanda, a gente
interpretou essa demanda, e por outro lado percebemos que ndo ¢ de todo adequada como
formulagdo mas por outro lado, ndo da pra ignorar, existe uma questdo sendo apontada. Que
talvez seja essa questdo, de que os psicologos precisam efetivamente se aproximarem desse
campo, que ¢ o campo das comunicagdes e precisam lidar com esse campo das
comunicagoes.

Talvez o que a gente tenha feito depois ¢ complementar um pouco essa ideia, e dizer
“Bem, temos que lidar, fazer parte do forum nacional pela democratizagdo das comunicagdes,
temos que lidar enderecando mais investigagdes na academia acerca dos processos de
subjetivacdo e suas relacdes com a midia e os meios de comunicacao, de produzir um prémio
monografico como o que foi realizado recentemente o Prémio Dante Moreira Leite que teve
como tema exatamente Psicologia e Comunicagdo: a producao de subjetividades, sujeitos e
identidades culturais.

Essas sdao ampliacdes de uma percepcdo de que ndo dé para psicologia, para os
psicologos ignorarem a sua responsabilidade na elucidagdo de uma certa dimensdo da
realidade que tai e provoca e faz efeito, ndo da para gente continuar sendo estritamente leigos
nesse tema. E preciso estabelecer uma fronteira e uma conexio. Ndo da pros psicologos
serem meros consumidores leigos das comunicagdes, € preciso que se posicionem a partir do
seu saber, da sua profissdo, do seu fazer e eles possam também manejar a partir de suas

investigagdes, contribuir, esclarecer.



E o “Nao é o que parece!” ¢ um pouco um ensaio disso de “botar a cara pra bater”,
fazer esfor¢o de traducdo. E ai eu vou destacar dois ou trés aspectos, pois de certa forma ¢
muito complicado quando se trabalha com imagem, porque as coisas que estdo para serem
ditas, ja foram ditas. E quando vocé exibe, cada um colha, o que colher. Mas essa foi uma das
preocupagdes centrais dessa experiéncia.

Primeiro a experiéncia de apontar socialmente para a perspectiva da presenga de uma
na dimensdo subjetiva ineliminavel, que ndo pode ser eliminada da realidade. Nos temos
pelos processos possivelmente na mesa, aqui eu sou leigo, mas temos na forma de construgao
da percepcdo social nds temos uma hipostasia, um dimensionamento das dimensdes objetivas
da realidade, um paradigma da objetividade fortemente governante. E nos psicologos, as
vezes ficamos muito incomodados, afinal de contas “Diabos! As pessoas ndo param para ver
que tem uma dimensdo subjetiva. Que dimensdo ¢ essa? Como se pode ter acesso a essa
dimensao da subjetividade?”

Entdo esse ensaio sdo 8 programas com temas da sociedade brasileira, do cotidiano. O
primeiro nome dessa série foi “ As dimensdes subjetivas do cotidiano”, e a ideia foi dizer:
“Ei, pare, veja!”, que ¢ o que o psicologo geralmente fala com as suas clientelas. A ideia era
fazer um matéria que tivesse esse tipo de vocacao, o esfor¢o era de nao produzir uma entrada
e saida, de ndo fazer nada do tipo “telecurso”. Temos que lembrar sempre que o meio ¢é
mensagem, ndo preciso dizer que se dizer que “vou falar”; ja estou falando. Esse cuidado de
permitir uma reflexao.

Sdo temas muito complexos, como a génese dos preconceitos, como se constroem
socialmente, que ¢ um tema dificil de ser trabalhado mas trabalhamos como temas igualmente
dificeis como por exemplo “Lembro, logo sou” que traz a questao de memoria e identidade,
como “o individuo e o coletivo” para falar de tensdes radicais na sociedade, numa perspectiva
narcisica, de um individualismo narcisico, a questdes do coletivo, essas tensdes em pertencer
ao grupo, as restri¢cdes de individualismo, enfim sdo tema muito complexos.

Noés contamos com a pesquisa da TV Futura, que se colocaram como parceiros, € isso
foi um programa feito artesanalmente numa rede que tem algo de artesanal, mas opera num
regime de producdo industrial, ou seja avacalhamos o esquema da producio. E muito legal
porque esse programa atualmente ¢ indicado como um programa de maior utilizagao.

A TV Futura tem 4 mil pontos de utilizacdo, pontos de recepcdo, que acompanha,

retroalimenta e o programa foi apontado como um programa de maior uso, quer dizer, as



pessoas gravam para passar depois, fazem grupos, ¢ bem usado, e isso ¢ um super feedback
pra gente. E geralmente aponta-se a caracteristica de ser um provocador, ndo afirma muito
nada, ndo se posiciona, traz as coisas contraditoriamente, alids usa e abusa do carater
contraditdrio da realidade, brincar com a percep¢ao das pessoas, confundir, embaralhar um
pouco as formas mais estruturadas. E isso foi uma escolha, uma busca e de certa maneira
fazer isso trazendo as pessoas tais como elas sao, os brasileiros da rua e nao trazendo naquela
forma do bate bola na TV, nesse uso sacana das pessoas na rua, mas trazer as pessoas na
condicdo de sujeitos, inteiros, trazer sotaques. E dizer de uma dimensdo nacional, trazer isso
dessa forma.

Entdo, essa equipe da TV Futura, ela de certa forma se colocou muito disponivel com
o desafio de trabalhar com um tema muito complexo, e de fazer chegar (ainda que seja um
canal de recep¢do fechada) a experiéncia de trazer isso foi um esfor¢o de construir ndo um
discurso da psicologia e dos psicologos, mas dialogar com a populacao a partir da perspectiva
que os psicologos dialogam, talvez essa tenha sido a opg¢ao inicial. Por isso tem muita coisa
pra caminhar no processo de producdo de produtos desse tipo. com essa vocacdo, mas se
achou que a primeira coisa seria alertar as pessoas que existe uma dimensao da subjetividade
e € extremamente relevante.

Eu falo desse ensaio, e dizendo que vamos continuar esse ensaio, temos mais 8
programas para fazer e vamos tentar avangar sobretudo nessa conexao, numa compreensao
sobre a subjetividade, numa compreensdo mais estruturada sobre as subjetividades. A
subjetividade aqui compreendida numa perspectiva socio historica, como efeito relacional da
presenga do sujeito numa dada sociedade, que conjunto de informacgdes consome, na sua
cultura, em conjunto de sua época, valores, enfim com suas formas de perceber.

Entdo temos ai uma nova série que vamos comecar a discutir concretamente alguns
novos temas para fazer uma série de programas e esgotaremos por ai. Porque temos que fazer
um esfor¢o de dar a essa experiéncia o esticamento que ela consegue ter, levar até 0 maximo
porque percebemos que temos um grande debate sobre a TV digital, onde todos nods
poderemos ser produtores. Entdo nessa hora e debate, por isso ficamos orgulhosos, bem
estamos marcando aqui a condi¢do que ¢ possivel pensar uma linha de producdo que tenha
como referéncia, as nossas referéncias do campo da psicologia, as nossas formas de

interpretar o0 mundo e qui¢d com a TV digital, todos n6és possamos produzir muitas coisas



interessantes, € possamos fazer ensaios onde nods tentemos evidenciar certas compreensoes
sofisticadas e complexas que nés temos sobre os modos de ser das coisas.

Porque efetivamente se existe um sentido da presenca de uma ciéncia na sociedade, ¢
que essa ciéncia esteja a disposi¢cdo dessa sociedade e que ndo seja um mero instrumento de
uma determinada corporagao profissional, para fazer disso simplesmente o seu meio de vida.
Entdo € contraditorio as vezes para um projeto corporativo, mas o papel de uma ciéncia ¢
estar a disposi¢do da sociedade. E muito importante que tudo que a psicologia produz como
conhecimento, seja acessivel, as pessoas comuns.

Nos temos um sociologo brasileiro, que inaugurou essa perspectiva, Guerreiro
Ramos, num livro “A reducao sociologica” onde ele diz : “A sociologia para compreender a
sociedade. A quem interessa a compreensio da sociedade? A todos que vivem na sociedade,
portanto hd que entregar a sociologia, produzi-la e entrega-la a sociedade”. Entdo podemos
talvez assumir uma perspectiva correlata para a psicologia, sem medo de que isso represente
uma inviabilizacdo da presenga de técnicos, operarem cima de processos técnicos, nao
precisamos ter medo disso. Mas precisamos oferecer as pessoas, perspectivas de
compreensdo do mundo, a partir dos fenomenos que a gente trabalha e que a gente estuda e
compreende. Nao podemos ficar nesse gozo narcisico, “isso aqui € meu”; entdo essa € a

perspectiva que ter aberto com esse programa para o debate e me coloco a disposi¢ao.

A midia e os desafios a Psicologia (CRP 04) - Parte 2

Interessante a colocagdo e me fez avangar uma ideia enquanto te ouvia, que essa
relagdo de midia e subjetividade, quando vocé resgata a questao da imprensa, da literatura
inicialmente, da narrativa, mas sobretudo com a inven¢ao da imprensa. Porque alguns
autores com o0s quais trabalho, muitas vezes, reforcam exatamente a ideia de que na producao
da imprensa estd a raiz da produg¢dao de um novo tipo de experiéncia, que ¢ experiéncia da
interioridade, que ¢ fundamental para a constituicio do individualismo moderno. Seria
impensavel a produ¢do do individualismo moderno, tal como o conhecemos e
experimentamos na nossa sociedade, sem a produ¢do da experiéncia da interioridade que €
algo absolutamente novo.

Imagine, as narrativas antes eram exatamente coletivas, eram celebragdes grupais ¢

ai vocé passa a ter possibilidade do individuo entrar em contato individualmente com a



narrativa e desenvolver esse tipo de experiéncia interior, uma experiéncia de usufruto de
aproveitamento de relacionamento interior e de como essa formatacdo... Vejam so, nos
estamos falando de algo radical do ponto de vista de paradigma da experiéncia do sujeito, da
formatagao do sujeito. Abre-se uma imensa janela para dentro, ndo para fora, para dentro com
deleite, a experiéncia do experimentar para dentro de si os efeitos que a narrativa lhe produz,
ndo em companhia do outro mas individualmente, isoladamente como um ser unico. E alguns
autores realcam essa questao do papel, dessa experiéncia de interioridade.

Eu achei isso muito legal porque ¢ uma ponte super interessante para radicalizar,
nessa ideia de midia e subjetividade. ndés podemos dizer que ¢ assim, a midia formata
subjetividade desde o comeco, na primeira forma que emancipa a midia, ela produz um efeito
sobre a formatagio dos sujeitos. E disso que nds estamos falando: qual é o sujeito social que
tad valendo? Como esté se construindo as formas de apresentacdo do sujeito social?

Eu acredito que a gente tomar contato com essa experiéncia, a gente tem que tomar
contato como o coletivo profissional (ndo individualmente cada um ja tem os seus contatos,
as suas reflexdes quando as pessoas vém aqui), mas mudar a qualidade desse contato do
ponto de vista de uma corporagao profissional, quando vocé exatamente faz o esfor¢o para
produzir a voz coletiva, para produzir a voz dentro do coletivo como bom senso, como
formata¢do de todo mundo igual, mas formar um vetor de opinido, de grupo profissional -
que acho que ¢ isso que a gente ta fazendo aqui.

Mas quando a gente abre essa questdo, como corporacao profissional € ndo mais como
individuos psicologos isolados, acho que a gente tem que ser capaz também de perceber as
varias dimensdes, que se abrem nesse momento, porque eu acho que existe (e ressaltei uma
delas) que ¢ a dimensdao de como nos podemos usar a midia para problematizar as visoes de
mundo, ¢ é um pouco o que a gente quis fazer com esse video, usar a midia para
problematizar as visdes de mundo. Acho que ¢ uma forma da gente que € psicologo, negocio
de problematizar a visdo de mundo, esse ¢ o nosso negdcio! Se for definir um eixo de
unificacdo do nosso campo €: ndés somos 0s caras que queremos problematizar a visdo de
mundo, que operamos a partir de uma relativizag¢do de visdes de mundo, referindo-a aos seus
momentos historicos, as suas condi¢des culturais, culturais , faz parte do nosso negocio.

Mas eu acho que tem efetivamente uma outra questdo que € exatamente pensar como
¢ que as visdes de mundo sdo propostas pela midia, é fazer também a interpretagdo dos

vetores, das dire¢des. Eu acho muito problemético que no estado da arte do conhecimento,



nds como psicologos sobre isso, 0 que as pessoas querem saber € o seguinte: qual o efeito da
programagao sobre as criangas? A pergunta vem direta, querem saber como influencia.

Nesse estado da arte, eu acho problematico fazer afirmacdes. Até porque deve nos
alertar que devemos estar atentos, e desenvolver no plano academia, no plano das
investigacdes um certo dizer numa certa consisténcia porque sdo muitas mediagdes. Na
verdade € esse o problema porque quando na literatura, quando a invencdo da imprensa
produz e modela uma forma de interioridade, subjetividade, interioridade individual, 14 ¢
simples, porque 14 os lugares de profecia no interior da sociedade estdo muito estabelecidos,
sdo poucos e eles vao comecar crescentemente a se complexificar.

E hoje na verdade, ¢ muito complicado vocé dizer o que influencia o que, o que faz
efeito, o que acalma, quer dizer assim; eu acho ndo acho que da pra ter um pensamento linear.
O nosso desafio ¢ nos esfor¢armos para produzir modelos complexos de interpretacdo dessa
relagdo que s6 podem ser feitos no campo da interdisciplinaridade. Mas nao da pros
psicologos ficarem de fora disso, porque sendo fica faltando um pedago muito relevante que ¢
o pedaco da interpretacdo, exatamente dessa dimensdo que opera sobre um por um, sobre o
individuo, opera também sobre o coletivo, mas nds enquanto psicdlogos o colhemos
enquanto expressdo do um por um.

Sobre a questdo da censura, acho que tem duas coisas que podemos pensar nesse pais.
Uma ¢ a questdo democratica que ¢ a questdo radical. E ndo é a democratizacdo da
comunica¢do, mas a democratizacao do feijao. Nos temos democratizagdes varias para fazer
na sociedade, nés temos uma questdo democratica instalada nesse pais nao resolvida. Do
ponto de vista da interioridade, do modo de subjetivacdo do sujeito brasileiro, ele ndo
realizou o conceito basico igualdade, nao temos isso dentro da gente, ndo formou. A maquina
ndo produzir “brasileirinho”, ndo produz “brasileirinho” com o sentimento de que todos os
homens sdo iguais, porque sdo desse estado nessa sociedade. ‘“Produzir brasileirinho” ¢é
assim : nessa sociedade existe gente de primeira, segunda e terceira categoria, existem o0s
apraziveis e os despreziveis.

Essa forma de subjetivagdo ¢ um enigma que nos devora. A questdo da igualdade é
um enigma da sociedade brasileira que ndo deu conta de entender e nds temos um déficit de
entendimento enquanto interioridade, enquanto modo de subjetivacao sobre o que ¢ ser igual.
Entdo a questdo democratica ela ¢ muito ampla, eu acho que a gente tem que operar em todos

os lugares e esse ¢ mais um local pra gente operar.



Mas acho que podemos ser campedes da questdo democratica, mais do que a questio
democratica das comunicagdes, mas precisamos saber interpreta-la em todas as
circunstancias, como a das empregadas domésticas que ganham um saldrio de 240 reais e “¢
muito natural”, tem gente que “nasceu pra ser doméstica”, o filho ¢, a av6 era, todo mundo é,
uma geracao inteira de sujeitos marcados por essa condi¢do histdrica, “de terceira categoria”,
cujo devir historico s6 pode ser um tipo de devir. Na nossa sociedade ndo tem essa coisa de
“ascensao” ndo, tem um grupo que nasceu pra ser mantido mesmo nessa condigdo, ¢ uma
questdo grave. Portanto, pensar a questdo de censura ou ndo censura, ¢ pensar a questdo
politica da democracia.

E a ultima questdo ¢ sobre a questdo da ética, que na verdade essa sociedade ¢ uma
sociedade que tem uma questdo ética em aberto tremenda: ela convive com 50 milhdes que
passam fome, que sociedade mais mequetrefe! Ai tem a leitura do Sérgio Buarque de
Holanda, mas queria recomendar um jovem weberiano que ¢ Jess¢ Souza, “A modernizagdo
seletiva”. O Jessé faz uma coisa muito legal porque ele reinterpreta os intérpretes do Brasil,
diz assim ‘“falta teorizagdo do Buarque de Holanda, do Faoro, do nosso Freire , Gilberto
Freire, algo que possa com a teoria da producdo de um modo de interioridade. Nao existe
povo sem subjetivagdo, e tem um modo de subjetivar que esses sujeitos fazem como hipotese
adoc.

Por isso nds temos que ler esse texto do Jessé Souza, porqué ele abre pra gente pensar
exatamente quais sdo os modos de interiorizagao na sociedade brasileira, que tem a ver com a
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sociedade escravocrata. Ele diz assim “é preciso construir uma teoria do processo de
estruturacdo subjetiva” e denuncia que esses autores usam o argumento psicologico sem
produzir uma teorizagdo de como essa psicologia se produziu, de como chegamos
psicologicamente a nos construir os sujeitos que somos; ¢ avanca hipotese no sentido que

vale a pena .
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Gosto muito de pensar a questdo dos paises periféricos, modernidade hibrida que ¢
uma forma de translado de um conjunto de valores que sdo consolidados, ser europeu ¢ forma
um europeuzinho e o irracional é o real. E interessante nesse sentido porque sio formatos de
sujeitos sociais. Mas esse sujeito social estd dentro de uma trajetéria que comegou com a

imprensa, esse sujeito social foi se construindo nessa direcao.



E de repente de 14, manda o modelo do real irracional pra ca e diz e “vocés ai que
foram construidos na Casa Grande Senzala, vocés também tem que adotar o modelo do real e
irracional!” e ai ndo cola porque tem um efeito de alienagao muito importante num processo
de aculturagdo. Nao estamos sozinhos! A América Latina é uma tristeza, “O Diario de uma
motocicleta”conheco quase todos os paises da América Latina, me fez evocar essa tristeza do
destrocamento cultural do continente, todos avassalados. Os ultimos europeus da américa do
sul, acabaram se destrocaram os argentinos. Mas veja, ¢ um destrocamento geral que pega o
eixo desde o México e desce até o Paraguai, ¢ um destrocamento cultural.

Agora, isso ndo ¢ feito s6 de midia. Essa ¢ a midia do capitalismo. Vamos botar um
nome do monstro, o nome do ndo € neoliberalismo, sendo a gente fica fazendo os jogos de
linguagem. O nome do monstro ¢ o capitalismo, ¢ uma forma de engendrar e ndo tem nada
errado com ele nesse sentido, que cumpre sua vocacdo. E nos temos a midia do capitalismo.
Me preocupa muito, quando a gente faz essas discussdes setoriais, a gente ndo pode
despolitizar, e achar que existem esferas absolutamente independentes operando num
territdrio que ndo ta marcado por essa conexao.

Entdo acho que a gente tem que politizar, que € trazer a questdo da periferia e centro
em todos os sentidos, em todas as questdes mundiais. Em todas as questdes podemos
recolocar a questdo periferia - centro como uma questdo nevralgica. No Brasil a questdo da
periferia e do centro, ela recebe, ela agrega essa questdo radical da democracia, essa questao
de existir descartaveis, dispensaveis.

O problema ¢ nao ter ter realizado o minimo do pacto social que define o pacto do
estado burgués basico. “Todo cidaddo ¢ igual perante a lei”, nem isso, do ponto de vista de
seus direitos, de suas liberdades individuais. E realizar o basico.

Entdo ao fazer a discussdo sobre democratizacdo, nos precisamos ter isso tudo em
mente. Agora eu vou continuar apelando para os colegas, que € o seguinte: temos que ser
humildes nessa hora e dizer e “se a gente quiser definir um territério nosso, como psicélogos
nesse campo, ¢ preciso comegar.” Agora, as mediacdes que a gente vai precisar, como a
questdo da recep¢do como uma questdo fundamental pra processar essa analise, da conta pro
lado mais simbolico, mais cognitivo, tem outra parte inteira que ¢ sobre o processo de
constituicdo dos sujeitos. Os sujeitos ndo tao se construindo porque tao vendo tv, o processo
de constituicdo do sujeito ndo se resume a isso € ndo posso dizer que indiferente a TV a, b ou

C.



Quando vocé vai em cuba e vé um processo de producio “cubaninhos”, sdo sujeitos
muito interessantes. Alguns garcons mas tem uma altivez que nos choca a todos os
brasileiros, e discute politica, discute filosofia e ¢ o gargom, mas ser garcom nao define a sua
condi¢do de sujeito no mundo, como no nosso caso, ser “flanelinha” define a condi¢do de
sujeito no mundo, que define um modo de subjetivacdo, que ¢ diferente do modo de
subjetivacdo daqueles que estdo universidade, registros do choque da diferenga cultural
registros de subjetivar como superior, como o do andar de cima e se subjetivar como do
baixo.E aja depois continéncia pra rebeldia que vai ter o ténis nike de qualquer jeito, vai
tomar o seu se for preciso.

E temos uma série de questdes que decorrem e temos que pensar. Sobre as radios
comunitarias, acho super interessante porque nesse regime de complexidade da periferia-
centro e do avassalamento cultural, s6 uma coisa pode nos direcionar: a subordinagdo. Nos
precisamos resgatar nossa capacidade de subordinacao, de insubordinacao que se mantém. O
problema s3o as coisas estejam assim, o problema ¢ que a insubordinagao esteja esvaziada e
isso sim ¢ preocupante. Em 77, chutou a porta e botou pra baixo, acabou com o regime
militar, grande concentracdo de insubordinagao.

Entdo acredito que nos seus devidos lugares e formas, a questdo da insubordinagao
nds precisamos resgatar. E ai eu acho que noés como psicdlogos precisamos resgatar a nossa
insubordinagdo, a um certo modelo de pratica profissional, com a teoria, produgdo
académica, do grupo social a qual entendemos que a nossas idé€ias psicologicas devem estar
ajustadas.

Entdo estou falando de humildade nesse sentido, na verdade uma humildade quase
pretensiosa que diz: “e ai, nos estamos construindo da psicologia brasileira. Tem 41 anos
como profissdo, somos protagonistas do que vai ser a psicologia brasileira, uma profissdo de
40 anos ndo quer dizer nada. nés estamos construindo agora a psicologia”.

E nos podemos nos manter no efeito de alienagdo nos relacionando como ““isso nao
me diz respeito, s6 me diz respeito a interioridade” ou nds podemos dizer “Tem muita coisa
para fazer, muito estudo para produzir, muita coisa pra compreender sobre esses complexos
processos que produzem brasileiros como brasileiros em seus modos de ser, modos de sentir,
modos de interpretar o mundo, em torno disso, e efeitos sociais se organizam e se ordenam.

Mas de alguma maneira, ndo existe objetividade social sem uma subjetividade que

lhe corresponda. Nos psicologos precisamos botar isso na nossa cabega. Nao tem objetividade



social, sem sujeitos que sentem, pensam e naturalizam formas que sentem e pensam,
organizam a sua forma de sentir e pensar. Entdo por trds tem o objeto dos psicologos, e
precisamos destradicionalizagdo nossas interpretacdes sobre o objeto da psicologia e meter
cara, tai vamo fugar, buscar construir, perceber e interpretar.

Temos que acertar para que o estado da arte daqui hd dez anos, nds possamos estar
aqui discutindo hoje a gente compreende melhor um conjunto de varidveis que interfere no
processo de produgdo de certos modos de subjetivacao, inclusive alguns tipos de efeito da
midia porque a gente vai poder contar sociedade, pra todo mundo, que nds enquanto
psicologos, estamos ajudando a desvendar os enigmas que produzem a realidade social. Eu
nao entendo finalidade de trabalho intelectual que ndo tenha essa vocagao, por isso sou tao
enfatico nesse sentido. Acho que a gente tem que ajudar a desvendar, e a colocar a disposicao
para que a sociedade possa utilizar ou ndo, como diria Caetano Veloso, mas a gente fez a

nossa parte. .



